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Data o udrzitelnosti zverejnilo v roce
2021 jen sedm z 22 oslovenych
obchodnich retézcli

Platnost legislativy, podle které bude zvefejiiovani nefinanénich dat pro velké
spole¢nosti povinné, se sice priblizila, transparentnost vétsiny velkych firem
z oblasti obchodu se ale nezvysila. Spoleénost Impact Metrics oslovila 22
velkych obchodnich fetézcii v Cesku a na Slovensku, data tykajici se uhlikové
stopy, spotieby energii, odpadu ¢i vztahu k zaméstnanciim dodalo jen sedm
z nich, hlavné potravinarskych siti.

Z potravinarskych fetézcl dodaly nefinanéni data pro tvorbu zebficku, ktery Impact
Metrics sestavil a zvefejnil poprvé za rok 2019, za lorisky rok jen spole¢nosti
Kaufland, Lidl, Makro, Albert a Globus a ze slovenskych rovnéz Lidl a Kaufland.

Z nepotravinarskych fetézcl sdilely data jeSté Ikea a dm drogerie, ty jsou ale

s potravinarskymi fetézci neporovnatelné. VétSina nepotravinaiskych fetézcu data
nedodala.

Zivotni prostredi Socialni oblast Ekonomicka oblast
(Environment) (Social) (Governance)
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Jaka je primérna doba Jak je spoleénost
setrvani zaméstnance transparentni?
v zaméstnani?

Kolik CO, spoleénost
produkuje?

(jaké % z nami sledovanych informaci
ma spole€nost vefejné dostupnych napr.

(scope 1+2v tunach na T mil trzeb v K¢) na webovych strankach nebo v reportu)

1. LIDL (0,90tCO,e) 1. Kaufland (90 %)

2. Makro (1,62 tCO,e) 1.-2. Albert, Globus (7,5 roku) 2. Albert (87 %)

3. Kaufland (1,93 tCO,e)

3. Makro (7let) 3. LIDL (46%)

4. Globus (3,01tC0,e) 4. Kaufland (5,3 roku) 4. Makro (6 %)

5. Albert (3,16 tC0,e) 5. LIDL (5let) 5. Globus (nema report)

B Zdroj: Impact Metrics, ©2022
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Obchodni fetézce, stejné jako dalSi firmy (resp. jejich matefské organizace) budou
muset, pokud se jich budou tykat stanovené podminky, od roku 2024 zverejnhovat
nefinan¢ni informace povinné podle evropské smérnice CSRD. Obchodnici, ktefi
data nedodali, se nejcastéji odvolavali na to, Ze jde o citlivé udaje.

~Je to chybné pochopeni situace, nejde o citlivé udaje. Byt transparentni je sou€asti
podnikani. Pokud nékdo néco taji, naznacuje to, Ze ma v datech nepofadek anebo se
snazi néco skryvat. Skute¢nost, Ze 7 obchodnich fetézcl data zvefejfiuje a Cast ma i
reporty, ackoliv to délat nemusi, protoze by stacilo, aby reportovala jejich matka,
ukazuje, Ze to jde” uvadi k souCasné praxi radéji nic nefikat Dan Heuer, CEO
spole¢nosti Impact Metrics. Data tak za rok 2021 poskytlo je$té méné fetézcl, nez pfi
poslednim porovnavani v roce 2019.

Evropskou smérnici o povinném nefinancnim reportovani schvalil nedavno Evropsky
parlament. Povinnost reportovani bude pro firmy nabihat postupné. Od 1. ledna 2024
bude platit pro nejvétsi korporace, které uz nyni reportuji podle stavajici legislativy
NFRD. Velké spole€nosti nad 250 zaméstnancl maji stanoveny nejzazsi termin pro
reporting na 1. ledna 2025. Kétované malé a stfedni podniky se k reportingu pfipoji
od roku 2026, mohou ale jeSté vyuzit dvouletou vyjimku.

Prvni opét Kaufland

Obchodnici byli za lonsky rok hodnoceni podle 17 kritérii vybranych na zakladé
metrik ESG (zahrnujici kategorie environmentalni, socialni a fizeni podniku). Prvni i
mista obsadily ¢esky Kaufland, Lidl a Makro.

Prvni Kaufland ma kontinualné dobré vysledky napfi¢ vSemi kritérii. ,Nestaci tedy byt
nejlepSi pouze v uhlikové stopé, nebo v poméru muzl a Zzen ve vedeni,” pfipomina
Dan Heuer s tim, Ze Kaufland zaroven poskytl nejvice dat.

v v

stopu ve Scope 1 a 2 (pfimé emise firmy z jejich aktivit a nepfimé emise z energii). O
priCku nize ale Lidl stahovaly horsSi vysledky v socialni sféfe.

Kritérii zaméfrenych na zivotni prostfedi jako je spotfeba energii, vody, nakladani

s odpady, podil obnovitelnych zdroju €i zelenych stfech bylo v hodnoceni deset, Ctyfi
kritéria se tykala socialni oblasti a tam Slo napfiklad o pomér muzu a Zen, vékovou
strukturu zaméstnancu €i podil zdravotné postizenych. Pod tfeti pismeno G, tedy
fizeni podniku, spadala tfi kritéria, konkrétné transparentnost, verifikace dat Ci
dobrocinné akce. VSechna kritéria dostala stejnou vahu.
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Na tfetim misté skoncilo Makro, které z hodnocenych fetézcl produkuje nejméné
odpadu, na kterou dava relativné malo financi, a také absence reportu nabitého
daty,” uvadi Dan Heuer.

Specifika non-food rFetézct

Kromé obchodnich fetézcu poskytly potfebna data také nepotravinarské spolecnosti,
a to prodejce nabytku IKEA a dm drogerie. Ostatni firmy z tohoto segmentu data
nedodaly. Spole€nost Impact Metrics proto separatni Zzebficek nesestavovala.

,Vefime, Ze se jiz brzo pfida vice firem, které bude mozné porovnat a ukazat
kazdému, jak si vede,“ doufa Dan Heuer. Z dat téchto dvou obchodnich siti je zfejmé,
Ze tyto fetézce maji niZSi spotifebu energii a uhlikovou stopu nez potravinarské
obchodni fetézce. To muze byt dano hlavné tim, Ze nepotiebuji pfi prodeji chladici
zafizeni a mrazaky na udrzovani potravin v pozadovaném stavu a kvalité.

Lepsi Slovensko?

Pfi sestavovani Zebfi¢ku Impact Metrics hodnotil zvlast Ceskeé a slovenskeé retézce.
Pfi porovnani vSech dohromady by ale prvni pficky obsadily slovensky Lidl a
Kaufland.

.Reporty slovenského Lidlu a Kauflandu jsou, co se tyCe dat nejlepsi, které o sobé
firmy aktivné zvefejnuji. Oba fetézce je maji také verifikované treti stranou. Tyto
aspekty, které fadime do kategorie governance, dokazuiji, ze slovenskeé fetézce ridi
svou udrzitelnost velmi dobfe,” uvadi Dan Heuer.

Se Slovenskem ale nejde Ceské firmy, a¢ ze stejného fetézce, upiné srovnavat,
protoze slovenské obchody maji obecné vysSi ceny a s nimi generuiji i vySSi trzby.
V pfepoctu dat na trzby, coz je nutné pravé kvuli porovnavani, tak vychazi lépe.
Naopak v prepocCtu na metry CtvereCni by vykazaly horsi vysledky.

Faktem nicméné je, Ze napfiklad slovensky Lidl jede z velké Casti na zelenou energii.
Ma proto stejné dobré vysledky jako napfiklad Svédsky fetézec ICA, ktery tézi
z naprosto jiného energetického mixu severské zemé.




